План работы научного кружка кафедры социальных коммуникаций
«Школа Имиджа и Коммуникаций (ШИК)»
Руководитель - к.с.н., Калашникова М.В.
Основная цель научного кружка популяризация и стимулирование научно-исследовательской и практической деятельности студентов, проявления их творческих способностей, изучение и критический анализ значимых проблем и процессов в сфере рекламы и связей с общественностью, а также развитие коммуникационных компетенций у студентов, обучение навыкам написания текстов в сфере рекламы и связей с общественностью для участия в жизни кафедры и университета.

Задачами научного студенческого кружка являются:
- расширение знаний в профессиональной области «Реклама и связи с общественностью»;
- поддержка научно-исследовательской активности студентов;
- развитие навыков научно-практической деятельности и самостоятельной работы;
- овладение навыками научной речи и публичной презентации.
В рамках работы кружка запланированы аудиторные занятия  с целью ознакомления студентов в принципами, этапами, инструментарием PR-деятельности  образовательного сообщества с социальных сетях, связанной с различными аспектами рекламных, имиджевых и PR-коммуникаций. 

Основные направления научных работ студенческого научного кружка «Школа имиджа и коммуникаций»:
1. Коммуникативные компетенции современного человека;
2. Ораторское искусство и современные публичные выступления;
3. Современные медийные коммуникации;
4. Особенности рекламы и связей с общественностью на федеральном и региональном уровне;
5. Социальная реклама: роль, технологии, эффективность;
6. Digital-технологии в рекламе и связях с общественностью;
7. Event-менеджмент в связях с общественностью.

Даты проведения и темы обсуждения: 
12.09.24 - Презентация «Школы имиджа и коммуникаций».
26.09.24 - Формирование рабочей редакторской группы для ведения социальных сетей кафедры социальных коммуникаций, распределение функционала, создание контент-плана на октябрь 2024
10.10.24 – Планирование «Дня рекламы»: концепция, сценарий, рабочая группа.
24.10.24 – Формирование контент-плана на ноябрь 2024
07.11.24 – Особенности планирования и создания контента образовательного сообщества 
21.11.24 – Формирование контент-плана на декабрь 2024
05.12.24 – Особенности визуального оформления образовательного сообщества
19.12.24 – Формирование контент-плана на январь-февраль 2025
20.02.25 – Формирование контент-плана на март 2025, подготовка к «гендерным» праздникам
05.03.25 – Событийный контент образовательного сообщества, обсуждение новых рубрик
19.03.25  –  Формирование контент-плана на апрель 2025
09.04.25 – Особенности рекламного продвижения сообществ в социальных сетях, правовое регулирование smm-деятельности
30.04.25 – Подведение итогов деятельности «Школы имиджа и коммуникаций».



Место проведения – лаборатория ЛИССА, аудитория 512
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